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OBJETIVOS GENERALES DE COMUNICACIÓN

• Proclamar los valores del Humanismo Cristiano.

• Difundir las actividades del IHAA (docencia, investigación y divulgación).

• Favorecer el intercambio docente-dicente en el contexto de la Universidad.

• Lograr alcance comunitario mediante RRSS y otros canales (nueva web).

• Crear contenidos propios para su publicación.

• Renovar el funcionamiento del Departamento de Comunicación en el IHAA.



OBJETIVOS ESPECÍFICOS DE COMUNICACIÓN

• Posicionar al IHAA en un entorno digital de comunicación:

principalmente aumentando el número de seguidores, me gusta y comentarios.

• X (antiguo Twitter) e Instagram: 

actualizar en paralelo para lograr alcanzar el mayor público objetivo posible.

• YouTube:

cubrir eventos en directo y subir grabaciones de actividades.

• Nueva web:

volcado profesional de los contenidos y generación de otra interfaz.

• Cobertura y seguimiento eficaz de las convocatorias del IHAA.



ACTIVIDADES DIFUNDIDAS,
UNA REPRESENTACIÓN
CONGRESO 95 CUMPLEAÑOS DE BENEDICTO XVI
26-27 OCTUBRE DE 2022 (YOUTUBE)



ACTIVIDADES 
DIFUNDIDAS, 
UNA REPRESENTACIÓN

III Ciclo de Seminarios

"Color y cultura".

(Seguimiento on-line).



ACTIVIDADES

DIFUNDIDAS,

UNA REPRESENTACIÓN

XI SIMPOSIO INTERNACIONAL DE 

HUMANIDADES MÉDICAS 

“Historia de la acción socio-sanitaria 

de la Iglesia”. 20 abril 2023.

VI CONGRESO NACIONAL DE 

BIOÉTICA. “Bioética al servicio de la 

vida”. 6 al 8 de febrero de 2023,

(Posibilidad de conexión online)



RESULTADOS: TWITTER (AHORA "X")

Nº seguidores = 492

https://twitter.com/CeuAyala

Puesta en marcha de un hipervínculo desde https://www.angelayala.ceu.es/

https://twitter.com/CeuAyala
https://www.angelayala.ceu.es/


RESULTADOS: INSTAGRAM

Nº seguidores = 374

Nº publicaciones = 114

Posibilidad a futuro:

publicar en paralelo en Facebook 

tras la conformación del grupo Meta.

Media edad en Instagram = 18-24

Media edad = 25-34

(Enero de 2023, https://www.statista.com/)

https://www.instagram.com/ceu.ayala/

Interfaz móvil. Interfaz ordenador.

https://www.statista.com/
https://www.instagram.com/ceu.ayala/


RESULTADOS: YOUTUBE
https://www.youtube.com/@CeuAyala2023

854 suscriptores 105 vídeos

https://www.youtube.com/@CeuAyala2023


RESULTADOS: ESTRENO DE NUEVA WEB, EN COLABORACIÓN CON HTTPS://BULEBOO.ES

https://www.angelayala.ceu.es/

https://buleboo.es/
https://www.angelayala.ceu.es/


UNA AMPLIA DIFUSIÓN 

PARA LA 3ª EDICIÓN 

DEL DIPLOMA DE DSI.

- 600 dípticos enviados a las 

principales parroquias y 

realidades eclesiales de la 

Archidiócesis de Madrid.

- Presencia de publicidad en 

canales de información sobre 

contenido religioso.

- Publicaciones en RRSS con 

carteles y un vídeo promocional.

- Acciones para dar a conocer el 

Diploma a grandes públicos,

pero también persona a persona.



PROPUESTAS

• Finalizar el volcado web y promover la creación de una plataforma actualizada.

Ej: blog de noticias y organizaciones afines a la identidad del IHAA.

• Aprender nuevas herramientas de difusión, especialmente para la comunicación digital.

Ej: implementación de herramientas avanzadas para la edición de contenidos.

• Adquirir material de comunicación audiovisual.

Ej: trípode y cámara.

• Apoyar la formación, en especial al Diploma de Experto en Doctrina Social de la Iglesia:

Ej: publicitación (mailing) y afianzamiento del alumnado online.

• Favorecer la internalización del IHHA y de la Fundación Universitaria San Pablo CEU.



Gráficas estadísticas realizadas por https://app.metricool.com/

https://app.metricool.com/
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